


1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 

 

 

Образовательная программа среднего профессионального образования (Программа 
подготовки специалистов среднего звена (далее- ППССЗ)) по специальности 42.02.01 

Реклама,  реализуемая ГБПОУ РО «Новочеркасский колледж промышленных технологий и 
управления» представляет собой систему документов, разработанную и утвержденную 
колледжем с учетом требований рынка труда на основе Федерального государственного 
образовательного стандарта среднего профессионального образования (далее-ФГОС СПО) 
по специальности 42.02.01 Реклама, утвержденного приказом Министерства просвещения 
Российской Федерации  от «21» июля 2023 г.  № 552. (Зарегистрировано в Минюсте России 
«22» августа 2023 г. № 74908); Федерального государственного образовательного стандарта 
среднего общего образования, утвержденного приказом Министерства образования и науки 
Российской Федерации от «17» мая 2012 г. № 413 (зарегистрирован Министерством 
юстиции Российской Федерации от «7» июня 2012 г. № 24480) и положений федеральной 
общеобразовательной программы среднего общего образования с учетом получаемой 
специальности. 

        ОП СПО определяет объем и содержание среднего профессионального 
образования по специальности 42.02.01 Реклама, планируемые результаты освоения 
образовательной программы, условия образовательной деятельности.  

        ОП СПО регламентирует цель, ожидаемые результаты, содержание, условия и 
технологии организации образовательного процесса, оценку качества подготовки 
выпускника по данной специальности и включает в себя следующие документы: учебный 
план, календарный учебный график, рабочие программы дисциплин, профессиональных 
модулей, учебной и производственной практики, рабочую программу воспитания и 
календарный план воспитательной работы, методические материалы, обеспечивающие 
реализацию соответствующей образовательной технологии и качество подготовки 
обучающихся. 

          ОП СПО разработана для реализации образовательной программы на базе 
основного общего образования. 

           ОП СПО ежегодно обновляется в части состава дисциплин и профессиональных 
модулей, установленных учебным планом и содержания рабочих программ дисциплин, 
профессиональных модулей, учебной и производственной практики, методических 
материалов, обеспечивающих реализацию соответствующей образовательной технологии с 
учетом запросов работодателей, особенностей развития региона, науки, культуры, 
экономики, технологий и социальной сферы в рамках ФГОС. 

 

Нормативные документы для разработки ППССЗ по специальности 42.02.01 

Реклама 

Нормативную правовую базу разработки ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама 

составляют: 
⎯ Федеральный закон от 29.12.2012 N 273-ФЗ «Об образовании в Российской 

Федерации» (с изменениями); 

⎯ Федерального государственного образовательного стандарта среднего 
профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама (утверждён 
приказом Министерства просвещения Российской Федерации 21 июля 2023 г. № 
552; 

⎯ Федеральный государственный образовательный стандарт среднего общего 
образования (приказ Минобрнауки России от 17.05.2012 N 413; 

⎯ Приказ Министерства просвещения Российской Федерации от 18.05.2023 № 371 
«Об утверждении федеральной образовательной программы среднего общего 
образования» (Зарегистрирован 12.07.2023 № 74228); 



⎯ Приказ Минпросвещения России от 24.08.2022 N 762 «Порядок организации и 
осуществления образовательной деятельности по образовательным программам 
среднего профессионального образования»; 

⎯ Приказ Минобрнауки России № 885, Минпросвещения России № 390 от 5 августа 
2020 г. «О практической подготовке обучающихся» (вместе с «Положением о 
практической подготовке обучающихся»; 

⎯ Приказ Минпросвещения России от 08.11.2021 N 800 (ред. от 22.11.2024 г.) «Об 
утверждении Порядка проведения государственной итоговой аттестации по 
образовательным программам среднего профессионального образования»; 

⎯ Приказ Минпросвещения России от 17.05.2022 N 336 (ред. от 25.03.2025 г.)   «Об 
утверждении перечней профессий и специальностей среднего профессионального 
образования и установлении соответствия отдельных профессий и специальностей 
среднего профессионального образования, указанных в этих перечнях, профессиям 
и специальностям среднего профессионального образования, перечни которых 
утверждены приказом Министерства образования и науки Российской Федерации 
от 29 октября 2013 г. N 1199 "Об утверждении перечней профессий и 
специальностей среднего профессионального образования» (Зарегистрировано в 
Минюсте России 17.06.2022 N 68887); 

⎯ Приказ Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 22 
декабря 2014г. № 1077н «Об утверждении профессионального стандарта 
«Фотограф» (зарегистрирован Министерством юстиции Российской Федерации 16 
февраля 2015года, регистрационный № 36020); 

⎯ Приказ Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 19 
февраля 2019г. № 95н «Об утверждении профессионального стандарта 
«Специалист по интернет-маркетингу» (зарегистрирован Министерством юстиции 
Российской Федерации 16 мая 2019года, регистрационный № 54635);  

⎯ Приказ Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 17 
января 2017г. № 40н «Об утверждении профессионального стандарта 
«Графический дизайнер» (зарегистрирован Министерством юстиции Российской 
Федерации 27 января 2017года, регистрационный № 45442);  

⎯ Приказ Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 04 
июня 2018г. № 366н «Об утверждении профессионального стандарта 
«Маркетолог» (зарегистрирован Министерством юстиции Российской Федерации 
21 июня 2018года, регистрационный № 51397);  

⎯ Приказ Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 19 
июля 2022 г. № 420н «Об утверждении профессионального стандарта «Специалист 
по информационным ресурсам» (зарегистрирован Министерством юстиции 
Российской Федерации 22 августа 2022 года, регистрационный № 69714) 

⎯ Устава государственного бюджетного профессионального образовательного 
учреждения Ростовской области «Новочеркасский колледж промышленных 
технологий и управления»; 

⎯ Локальных актов, регламентирующих образовательный процесс. 
 

Перечень сокращений, используемых в тексте ОП СПО: 

 ФГОС СПО - Федеральный государственный образовательный стандарт среднего 
профессионального образования;  

ОП СПО - образовательная программа среднего профессионального образования; 

ППССЗ- программа подготовки специалистов среднего звена 

ОК - общие компетенции; 
 ПК - профессиональные компетенции; 
 СГ- социально-гуманитарный цикл; 
 ОП - общепрофессиональный цикл; 



 П - профессиональный цикл; 
 МДК - междисциплинарный курс; 
 ПМ - профессиональный модуль; 
 ОП - общепрофессиональная дисциплина; 
 ДЭ - демонстрационный экзамен;  
 ГИА - государственная итоговая аттестация. 

 

2. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОГРАММЫ ПОДГОТОВКИ 
СПЕЦИАЛИСТОВ СРЕДНЕГО ЗВЕНА ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ 

42.02.01 РЕКЛАМА 

 

         Квалификация, присваиваемая выпускникам образовательной программы: специалист по 
рекламе. 
 Формы обучения: очная. 

 Объем программы по освоению программы среднего профессионального 
образования на базе основного общего образования с одновременным получением среднего 
общего образования: 4428 академических часов, со сроком обучения 2 года 10 месяцев. 

 

3. ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОФЕССИОНАЛЬНЕЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ВЫПУСКНИКА ППССЗ ПО 

СПЕЦИАЛЬНОСТИ 42.02.01 РЕКЛАМА 

Характеристика профессиональной деятельности выпускников 

Область профессиональной деятельности выпускников: организация и проведение 
работ по разработке и производству рекламного продукта c учетом требований заказчика. 

Объектами профессиональной деятельности выпускников являются: 
− рекламные продукты: рекламные тексты, рекламная фотография, рекламное видео, 

наружная реклама, реклама в Интернете, корпоративная и имиджевая реклама, 
реклама в полиграфии; 

– рекламная кампания;  
– технологические процессы изготовления рекламного продукта;  
– рекламные коммуникативные технологии; 
– первичные трудовые коллективы. 

Соответствие видов деятельности профессиональным модулям и присваиваемой 

квалификации: 

Наименование видов деятельности 
Наименование профессиональных 

модулей 

1 2 

Проведение исследований для создания и 
реализации рекламного продукта 

ПМ.01 Проведение исследований 
для создания и реализации рекламного 
продукта 

Разработка и осуществление стратегического 
и тактического планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий 

ПМ.02 Разработка и 
осуществление стратегического и 
тактического планирования рекламных 
и коммуникационных кампаний, акций 
и мероприятий 

Продвижение торговых марок, брендов и 
организаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий 

ПМ.03 Продвижение торговых 
марок, брендов и организаций в среде 
Интернет средствами цифровых 
коммуникационных технологий 

Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных 
креативных решений и творческих 

ПМ.04 Создание ключевых 
вербальных и визуальных сообщений и 
основных креативных решений и 



материалов на основных рекламных 
носителях 

творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

Выполнение работ по должности агент 
рекламный 

ПМ 05 Выполнение работ по 
должности агент рекламный 

 

 

4. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 
ПРОГРАММЫ 

4.1. Общие компетенции 

К
од

 
ко

мп
ет

ен
ци

и 

Формулировка 
компетенции 

Знания, умения 

ОК 01 Выбирать способы 
решения задач 
профессиональной 
деятельности 
применительно  
к различным 
контекстам 

Умения: 
распознавать задачу и/или проблему  

в профессиональном и/или социальном 
контексте 

анализировать задачу и/или проблему и 
выделять её составные части 

определять этапы решения задачи 

выявлять и эффективно искать информацию, 
необходимую для решения задачи и/или 
проблемы 

составлять план действия 

определять необходимые ресурсы 

владеть актуальными методами работы  
в профессиональной и смежных сферах 

реализовывать составленный план 

оценивать результат и последствия своих 
действий (самостоятельно или с помощью 
наставника) 

Знания: 
актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором приходится 
работать и жить 

основные источники информации и ресурсы 
для решения задач и проблем в 
профессиональном и/или социальном контексте 

алгоритмы выполнения работ  
в профессиональной и смежных областях 

методы работы в профессиональной и 
смежных сферах 

структуру плана для решения задач 

порядок оценки результатов решения задач 
профессиональной деятельности 

ОК 02 Использовать 
современные средства 
поиска, анализа  
и интерпретации 

Умения: 
определять задачи для поиска информации 

определять необходимые источники 
информации 



информации 

и информационные 
технологии для 
выполнения задач 
профессиональной 
деятельности 

планировать процесс поиска 

структурировать получаемую информацию 

выделять наиболее значимое в перечне 
информации 

оценивать практическую значимость 
результатов поиска 

оформлять результаты поиска, применять 
средства информационных технологий для 
решения профессиональных задач 

использовать современное программное 
обеспечение 

использовать различные цифровые средства 
для решения профессиональных задач 

Знания: 
номенклатура информационных источников, 

применяемых в профессиональной деятельности 

приемы структурирования информации 

формат оформления результатов поиска 
информации, современные средства и 
устройства информатизации 

порядок их применения и программное 
обеспечение в профессиональной деятельности 
в том числе с использованием цифровых средств 

ОК 03 Планировать  
и реализовывать 
собственное 
профессиональное  
и личностное развитие, 
предпринимательскую 
деятельность  
в профессиональной 
сфере, использовать 
знания по правовой и 
финансовой 
грамотности  
в различных 
жизненных ситуациях 

Умения: 
определять актуальность нормативно-

правовой документации в профессиональной 
деятельности 

применять современную научную 
профессиональную терминологию 

определять и выстраивать траектории 
профессионального развития и самообразования 

выявлять достоинства и недостатки 
коммерческой идеи 

презентовать идеи открытия собственного 
дела в профессиональной деятельности; 
оформлять бизнес-план 

рассчитывать размеры выплат по 
процентным ставкам кредитования 

определять инвестиционную 
привлекательность коммерческих идей в рамках 
профессиональной деятельности 

презентовать бизнес-идею 

определять источники финансирования 

Знания: 
содержание актуальной нормативно-

правовой документации 

современная научная и профессиональная 
терминология 

возможные траектории профессионального 
развития и самообразования 

основы предпринимательской деятельности; 



основы финансовой грамотности 

правила разработки бизнес-планов 

порядок выстраивания презентации 

кредитные банковские продукты 

ОК 04 Эффективно 
взаимодействовать  
и работать  
в коллективе и команде 

Умения: 
организовывать работу коллектива  

и команды 

взаимодействовать с коллегами, 
руководством, клиентами в ходе 
профессиональной деятельности 

Знания: 
психологические основы деятельности 

коллектива, психологические особенности 
личности 

основы проектной деятельности 

ОК 05 Осуществлять 
устную  
и письменную 
коммуникацию  
на государственном 
языке Российской 
Федерации с учетом 
особенностей 
социального  
и культурного 
контекста 

Умения: 
грамотно излагать свои мысли  

и оформлять документы по профессиональной 
тематике на государственном языке, проявлять 
толерантность в рабочем коллективе 

Знания: 
особенности социального и культурного 

контекста;  
правила оформления документов  

и построения устных сообщений 

ОК 06 Проявлять 
гражданско-

патриотическую 
позицию, 
демонстрировать 
осознанное поведение  
на основе 
традиционных 
российских духовно-

нравственных 
ценностей, в том числе  
с учетом гармонизации 
межнациональных  
и межрелигиозных 
отношений, применять 
стандарты 
антикоррупционного 
поведения 

Умения: 
описывать значимость своей специальности 

применять стандарты антикоррупционного 
поведения 

Знания: 
сущность гражданско-патриотической 

позиции,  российских духовно-нравственных  
ценностей 

значимость профессиональной деятельности 

по специальности 

стандарты антикоррупционного поведения и 
последствия его нарушения 

ОК 07 Содействовать 
сохранению 
окружающей среды, 
ресурсосбережению, 
применять знания  
об изменении климата, 
принципы бережливого 
производства, 

Умения: 
соблюдать нормы экологической 

безопасности;  
определять направления ресурсосбережения  

в рамках профессиональной деятельности  
по специальности, осуществлять работу с 
соблюдением принципов бережливого 
производства 



эффективно 
действовать в 
чрезвычайных 
ситуациях 

организовывать профессиональную 
деятельность с учетом знаний об изменении 
климатических условий региона 

Знания: 
правила экологической безопасности при 

ведении профессиональной деятельности 

основные ресурсы, задействованные  
в профессиональной деятельности 

пути обеспечения ресурсосбережения 

принципы бережливого производства 

основные направления изменения 
климатических условий региона 

ОК 08 Использовать 
средства физической 
культуры для 
сохранения  
и укрепления здоровья  
в процессе 
профессиональной 
деятельности  
и поддержания 
необходимого уровня 
физической 
подготовленности 

Умения: 
использовать физкультурно-

оздоровительную деятельность для укрепления 
здоровья, достижения жизненных и 
профессиональных целей 

применять рациональные приемы 
двигательных функций в профессиональной 
деятельности 

пользоваться средствами профилактики 
перенапряжения, характерными для данной 

специальности 

Знания: 
роль физической культуры в 

общекультурном, профессиональном и 
социальном развитии человека 

основы здорового образа жизни 

условия профессиональной деятельности и 
зоны риска физического здоровья для 
специальности 

средства профилактики перенапряжения 

ОК 09 Пользоваться 
профессиональной 
документацией  
на государственном  
и иностранном языках 

Умения: 
понимать общий смысл четко 

произнесенных высказываний на известные 
темы (профессиональные и бытовые), понимать 
тексты на базовые профессиональные темы 

участвовать в диалогах на знакомые общие  
и профессиональные темы 

строить простые высказывания о себе и о 
своей профессиональной деятельности 

кратко обосновывать и объяснять свои 
действия (текущие и планируемые) 

писать простые связные сообщения на 
знакомые или интересующие профессиональные 
темы 

Знания: 
правила построения простых и сложных 

предложений на профессиональные темы 

основные общеупотребительные глаголы 
(бытовая и профессиональная лексика) 



 

3.2. Профессиональные компетенции 

 

Виды 
деятельности 

Код и наименование 

компетенции 

Показатели освоения 
компетенции 

Проведение 
исследований для 
создания и 
реализации 
рекламного продукта 

ПК.1.1. Определение 
целевой аудитории и целевых 
групп 

 

Практический опыт:  
- выявления основных и 

второстепенных 
конкурентов; 

- проведения 
качественных 
аналитических 
исследований конкурентной 
среды. 

Умения:  
- производить 

качественные 
аналитические 
исследования целевой 
аудитории и потребителей; 

- анализировать каналы 
коммуникации в 
соответствии 
характеристикам аудитории; 

- доводить информацию 
заказчика до целевой 
аудитории; 

- использовать приемы 
привлечения аудитории при 
проведении исследований; 

- использовать приемы 
управления аудиторией и ее 
вниманием при проведении 
исследований; 

- уметь завоевывать 
доверие и внимание 
аудитории при проведении 
исследований, привлекать и 
мотивировать ее участие в 
исследовании. 

Знания:  
- способов анализа 

рынка, целевой аудитории и 
конкурентной среды; 

- аудиторию различных 
средств рекламы; 

лексический минимум, относящийся к 
описанию предметов, средств и процессов 
профессиональной деятельности 

особенности произношения 

правила чтения текстов профессиональной 
направленности 



- формы и методы 
работы с аудиторией, 
мотивации труда; 

- технологии 
воздействия на аудиторию 
при проведении 
маркетингового 
исследования. 

ПК.1.2. Проведение 
анализа объема рынка 

 

Практический опыт:  
- проведения анализа 

рынка; 
- проведения 

качественных 
аналитических 
исследований рынка; 

- применения 
инструментов комплекса 
маркетинга для проведения 
маркетинговых 
исследований объекта 
рекламирования. 

Умения:  
- производить 

качественные 
аналитические 
исследования рынка. 

Знания:  
- методов и технологии 

изучения рынка, его 
потенциала и тенденций 
развития. 

ПК.1.3. Проведение 
анализа конкурентов 

 

Практический опыт:  
- выявления основных и 

второстепенных 
конкурентов; 

- проведения 
качественных 
аналитических 
исследований конкурентной 
среды. 

Умения:  
- производить 

качественные 
аналитические 
исследования конкурентной 
среды; 

- уметь организовывать 
и уверенно проводить 
маркетинговые 
исследования, определять 
их задачи. 

Знания:  



- отраслевую 
терминологию; 

- методики и 
инструменты для 
проведения маркетингового 
исследования;  

- структуру и алгоритм 
проведения исследований и 
требования к ним; 

- основ маркетинга. 
ПК.1.4. Осуществлять 

определения и оформлять 
целей и задач рекламных и 
коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий 

Практический опыт: 
- определения целей и 

задач рекламных и 
коммуникационных 
кампаний, акций и 
мероприятий 

- Планирования 
системы маркетинговых 
коммуникаций 

- Разработки стратегии 
маркетинговых 
коммуникаций 

Умения:  
Преобразовывать 

требования заказчика в 
бриф  

Знания:  
- Принципов выбора 

каналов коммуникации 

Виды и инструменты 
маркетинговых 
коммуникаций 

- Важность учета 
пожеланий заказчика при 
разработке при 
планировании 
коммуникационных каналов 
и разработке творческих 
стратегий 

- Важность учета 
пожеланий заказчика при 
разработке рекламных 
носителей 

Разработка и 
осуществление 
стратегического и 
тактического 
планирования 
рекламных и 
коммуникационных 
кампаний, акций и 
мероприятий 

ПК.2.1. Проводить 
стратегическое и тактическое 
планирование рекламных и 
коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий 

- Практический 
опыт: Планирования 
системы маркетинговых 
коммуникаций 

Умения:  
- Определять ключевые 

цели рекламной кампании 

- Формулировать задачи 
рекламной кампании исходя 



из целей РК 

- Осуществлять выбор 
форм, каналов и методов 
рекламного продвижения 

- Определять 
конкретные носители 
рекламы и их оптимальное 
сочетание 

- Определять и 
варьировать способы и 
каналы продвижения 
изделия, услуги, торговой 
марки 

- Определять бюджет РК 
исходя из поставленных 
целей и задач 

- - Определять и 
варьировать комбинацию 
основных каналов 
информирования ЦА 
(целевой аудитории) 

- Определять 
эффективность хода РК и 
осуществлять его 
коррекцию для достижения 
максимальной 
эффективности; 

- учитывать мнение 
заказчика при планировании 
РК; 

- использовать 
современные приемы и 
технологии проведения и 
управления системой 
маркетинговых 
коммуникаций. 

Знания:  
- методики рекламного 

планирования;  
- инструментов 

рекламного планирования;  
-  систему 

маркетинговых 
коммуникаций;  

- виды и инструменты 
маркетинговых 
коммуникаций 

- принципы выбора 
каналов коммуникации; 

- аудиторию различных 
средств рекламы; 

- отраслевую 



терминологию; 
- формы и методы 

работы с аудиторией, 
мотивации труда; 

- технологии 
воздействия на аудиторию в 
системе маркетинговых 
коммуникаций; 

- принципы 
стратегического и 
оперативного планирования 
РК; 

- виды запросов 
пользователей в поисковых 
системах интернета 

- особенности 
размещения контекстно-

медийных объявлений в 
интернете; 

- принципы 
функционирования 
современных социальных 
медиа; 

- виды и инструменты 
маркетинговых 
коммуникаций; 

- важность учета 
пожеланий заказчика при 
планировании рекламной 
кампании; 

- важность учета 
пожеланий заказчика при 
разработке системы 
маркетинговых 
коммуникаций и 
определении рекламных 
носителей. 

ПК.2.2 Предъявлять 
результаты стратегического и 
тактического планирования 
рекламных и 
коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий в 
установленных форматах 

Практический опыт:  
- разработки стратегии 

маркетинговых 
коммуникаций. 

Умения:  
- составлять 

полнофункциональные 
брифы на РК с учетом 
результатов анализа рынка и 
конкурентной среды; 

- разрабатывать 
стратегию маркетинговых 
коммуникаций 
продвижения на рынке 
торговой марки, товаров, 



услуг; 
- создавать план РК с 

учетом поставленных целей 
и задач; 

- осуществлять 
медиапланирование; 

- определять и 
обеспечивать максимальные 
KPI в пределах рекламного 
бюджета; 

- эффективно 
настраивать рекламную 
кампанию для достижения 
максимальных KPI; 

- осуществлять 
руководство ходом 
проведения рекламных 
кампаний; 

- преобразовывать 
требования заказчика в 
бриф; 

- доводить информацию 
заказчика до ЦА; 

- использовать методы и 
способы привлечения 
пользователей к рекламной 
кампании; 

- уметь организовывать 
и уверенно проводить 
рекламные мероприятия; 

- использовать приемы 
привлечения внимания к 
рекламным мероприятиям; 

- использовать приемы 
управления аудиторией и ее 
вниманием при проведении 
рекламных мероприятий. 

Знания:  
- важность учета 

пожеланий заказчика при 
разработке при 
планировании 
коммуникационных каналов 
и разработке творческих 
стратегий и рекламных 
носителей; 

- логику и структуру 
плана рекламной кампании; 

- логику и структуру 
медиаплана; 

- структуру брифа и 
требования к нему; 



- важность определения 
оригинальной идеи для 
рекламной кампании. 

Продвижение 
торговых марок, 
брендов и 
организаций в среде 
Интернет средствами 
цифровых 
коммуникационных 
технологий 

ПК.3.1 Разрабатывать 
стратегии продвижения бренда 
в сети Интернет 

 

Практический опыт:  
- аналитической работы 

при разработке стратегии 
продвижения в сети 
Интернет; 

- выбора оптимальной 
стратегии продвижения в 
сети Интернет; 

- постановки задач 
продвижения объекта 
рекламирования в сети 
Интернет. 

Умения:  
- определять тип 

рекламной стратегии 
продвижения бренда в сети 
Интернет; 

- разрабатывать 
рекламную стратегию 
продвижения бренда в сети 
Интернет. 

Знания:  
- типов рекламных 

стратегий продвижения 
бренда в сети Интернет; 

- способов разработки 
рекламных стратегий 
продвижения бренда в сети 
Интернет. 

ПК.3.2 Разрабатывать 
рекламные кампании бренда в 
сети Интернет 

Практический опыт:  
- подбора и 

использования оффера; 
- разработки рекламной 

кампании в сети Интернет. 
Умения:  
- подбирать ключевые 

слова и словосочетания с 
максимальным показом для 
поискового продвижения; 

- использовать 
специальные методы и 
сервисы повышения 
обратной связи с ЦА; 

- проверять рекламные 
материалы на 
уникальность/оригинальнос
ть; 

- представлять 
разработанные макеты 



рекламных носителей в виде 
наглядных и достоверных 
мокапов; 

- обеспечивать 
качественное 
функционирования сайта; 

- писать оригинальные и 
качественные рекламные 
тексты, в том числе и для 
веб-сайтов и социальных 
групп; 

- находить идеи и 
предложения для усиления 
воздействия рекламной 
кампании на ЦА; 

- разрабатывать 
креативные и качественные 
макеты рекламных и 
информационных 
носителей, в том числе 
инфографику в сети 
Интернет; 

- осуществлять 
руководство ходом 
проведения рекламных 
кампаний в сети Интернет; 

- преобразовывать 
требования заказчика в 
бриф; 

- учитывать мнение 
заказчика при планировании 
РК. 

Знания:  
- возможности 

интернет-ресурсов для 
рекламирования 
товаров/услуг; 

- виды сайтов, их 
возможности и варианты 
применения; 

- требования к 
качественному 
функционированию сайтов; 

- виды и инструменты 
маркетинговых 
коммуникаций; 

- отраслевую 
терминологию; 

- важность учета 
пожеланий заказчика при 
планировании рекламной 
кампании в сети Интернет; 



- структуру брифа и 
требования к нему. 

ПК 3.3 Проводит 
рекламную кампанию 

инструментами поисковой 
оптимизации, контекстно-

медийной рекламы и 
маркетинга в социальных сетях 

Практический опыт:  
- структуры и базовых 

принципов рекламного 
сообщения; 

- реализации рекламной 
кампании в сети Интернет. 

Умения:  
- использовать 

поисковые системы 
интернета; 

- использовать 
технологии поисково-

контекстной рекламы; 
- использовать системы 

размещения контекстно-

медийной рекламы; 
- использовать 

специальные 
профессиональные сервисы 
для оценки эффективности 
рекламы в интернете; 

- создавать и 
обрабатывать графические и 
текстовые материалы с 
использованием 
программных средств, 
облачных и сетевых 
технологий; 

- конвертировать файлы 
в нужные форматы; 

- использовать сетевые 
средства проверки 
текстовых материалов на 
оригинальность и 
антиплагиат; 

- размещать рекламные 
материалы в социальных 
медиа; 

- разрабатывать концепт 
дизайна и первичной 
визуализации в сети 
Интернет, представляя их в 
виде мудборда или 
референсов; 

- определять 
эффективные офферы; 

- создавать 
оригинальные и стильные 
логотипы; 

- составлять тексты 



информационных, нативных 
и иных сообщений для 
размещения в социальных 
медиа; 

- создавать 
оригинальные, современные 
по стилю сайты; 

- использовать приемы 
внутренней и внешней 
оптимизации сайтов; 

- повышать 
информационную 
наглядность сайтов; 

- создавать 
качественные макеты 
иллюстраций для 
публикации в социальных 
сетях; 

- разрабатывать 
элементы фирменного стиля 
и РК с учетом пожеланий и 
профиля заказчика; 

- доводить информацию 
заказчика до ЦА; 

- использовать методы и 
способы привлечения 
пользователей в интернет-

сообщество; 
- использовать 

современные приемы и 
технологии проведения и 
управления презентациями; 

- использовать приемы 
управления аудиторией и ее 
вниманием при разработке 
дизайна и стратегий в сети 
Интернет. 

Знания:  
- отраслевую 

терминологию; 
- важность учета 

пожеланий заказчика при 
разработке дизайна и 
стратегий в сети Интернет; 

- важность учета 
пожеланий заказчика при 
разработке рекламных 
носителей в сети Интернет. 

Создание 
ключевых 
вербальных и 
визуальных 

ПК.4.1. Разрабатывать 
творческие рекламные 

решения для достижения целей 
креативной стратегии 

Практический опыт:  
- подбора и 

использования визуальных 
идей фотоизображений, 



сообщений и 
основных 
креативных решений 
и творческих 
материалов на 
основных рекламных 
носителях 

рекламной/коммуникационной 
кампании 

рекламных проектов 
визуальной информации, 
идентификации и 
коммуникации, фото- и 
видеопроектов объекта 
рекламирования с учетом 
Уникального Торгового 
Предложения (УТП); 

- поиска и подбора 
оригинального нейма и 
слогана. 

Умения:  
- использовать 

поисковые системы 
интернета 

- использовать 
технологии поисково-

контекстной рекламы и их 
системы размещения; 

- определять 
эффективные УТП 
(уникальные торговые 
предложения) и офферы; 

- доводить информацию 
заказчика до ЦА; 

- использовать методы и 
способы привлечения 
пользователей в интернет-

сообщество. 
Знания:  

- виды и инструменты 
маркетинговых 
коммуникаций; 

- отраслевую 
терминологию; 

- требования к 
визуальным и текстовым 
материалам в социальных 
сетях и на сайте объекта 
рекламирования для 
обеспечения максимальной 
коммуникации с 
аудиторией; 

- технологии 
воздействия на аудиторию 
при с применением 
визуальных и текстовых 
материалов в социальные 
сети и на сайте объекта 
рекламирования в 
соответствии поставленным 
задачам. 



ПК.4.2. Разрабатывать 
творческие рекламные 

решения в целях тактического 
планирования рекламной 
коммуникационной компании 

Практический опыт: -

определения оригинальной 
идеи для рекламной 
кампании; 

- подбора и 
использования визуальных 
идей фотоизображений, 
рекламных проектов 
визуальной информации, 
идентификации и 
коммуникации, фото- и 
видеопроектов объекта 
рекламирования с учетом 
инсайта для РК. 

Умения:  
- использовать 

специальные методы и 
сервисы повышения 
обратной связи с ЦА; 

- проверять рекламные 
материалы на 
уникальность/оригинальнос
ть. 

Знания:  
- отраслевую 

терминологию;  
- важность учета 

пожеланий заказчика при 
планировании рекламной 
кампании 

ПК 4.3. Проводить 
разработку и размещение 
рекламного контента для 
продвижения торговой 
марки/бренда/организации в 
сети Интернет 

Практический опыт:  
- оформления текстовых 

и графических документов; 
- оформление 

рекламных носителей, в том 
числе текстовых и 
графических; 

- создания визуальных 
идей фотоизображений, 
рекламных проектов 
визуальной информации, 
идентификации и 
коммуникации, фото- и 
видеопроектов объекта 
рекламирования с учетом, 
поставленных задач в 
области рекламы. 

Умения:  
- использовать 

специальные 
профессиональные сервисы 
для оценки эффективности 



рекламы в интернете; 
- создавать и 

обрабатывать графические и 
текстовые материалы с 
использованием 
программных средств, 
облачных и сетевых 
технологий; 

- конвертировать файлы 
в нужные форматы; 

- использовать сетевые 
средства проверки 
текстовых материалов на 
оригинальность и 
антиплагиат; 

- размещать рекламные 
материалы в социальных 
медиа; 

- подбирать визуальные 
и текстовые материалы в 
социальных сетях и на сайте 
объекта рекламирования для 
интернет-продвижения; 

- представлять 
разработанные макеты 
рекламных носителей в виде 
наглядных и достоверных 
мокапов; 

- обеспечивать 
качественное 
функционирования сайта; 

- писать оригинальные и 
качественные рекламные 
тексты, в том числе и для 
веб-сайтов; 

- создавать графические 
материалы рекламного 
характера; 

- находить идеи и 
предложения для усиления 
воздействия рекламной 
кампании на ЦА; 

- разрабатывать концепт 
дизайна и первичной 
визуализации, представляя 
их в виде мудборда или 
референсов; 

- составлять тексты 
информационных, нативных 
и иных сообщений для 
размещения в социальных 
медиа; 



- Создавать 
оригинальные, современные 
по стилю сайты; 

- разрабатывать 
креативные и качественные 
макеты рекламных и 
информационных 
носителей, в том числе 
инфографику; 

- использовать приемы 
внутренней и внешней 
оптимизации сайтов; 

- повышать 
информационную 
наглядность сайтов; 

- создавать 
качественные макеты 
иллюстраций для 
публикации в социальных 
сетях. 

Знания:  
- программное 

обеспечение, необходимое 
для макетирования 
рекламных носителей; 

- возможности 
интернет-ресурсов для 
макетирования рекламных 
носителей; 

- виды сайтов, их 
возможности и варианты 
применения; 

- требования к 
качественному 
функционированию сайтов; 
- программное 
обеспечение, необходимое 
для макетирования 
рекламных носителей; 
- технические средства 
создания визуального 
контента; 

- возможности и 
ресурсы для макетирования 
рекламных носителей; 

- виды и инструменты 
маркетинговых 
коммуникаций; 

- структуру брифа и 
требования к нему; 

- важность учета 
пожеланий заказчика при 



разработке фирменного 
дизайна и элементов 
фирменного стиля; 

- важность учета 
пожеланий заказчика при 
разработке рекламных 
носителей; 

- требования к 
электронной презентации 
для обеспечения 
максимальной 
коммуникации с 
аудиторией; 

- технологии 
воздействия на аудиторию 
при проведении 
презентаций и защит 
проектов. 

Выполнение 
работ по должности 
агент рекламный 

ПК 5.1 Организационная 
деятельность по работе с 
заказчиком 

Практический опыт: 
ведения переговоров с 
заказчиком; 

работы в рекламных 
акциях в качестве 
исполнителя; 

оформления 
договорной и финансовой 
документации при работе с 
заказчиком; 

составлять договор на 
оказание рекламных услуг; 

ведения переговоров с 
заказчиком; 

использования офисной 
оргтехники, 
информационных  

и коммуникационных 
технологий при получении 
и оформлении заказа 

Умения: осуществлять 
в качестве посредника 
работы по предоставлению 
рекламных услуг; 

осуществлять в 
качестве посредника 
работы по предоставлению 
рекламных услуг; 

осуществлять в 
качестве посредника 
работы по предоставлению 
рекламных услуг; 

использовать знание 
правовых норм при 



составлении документов; 

контактировать с 
заказчиками рекламного 
продукта и вести 
переговоры с заказчиком; 

использовать 
вычислительные средства в 
рекламной деятельности 

Знания: •
 субъекты рекламного 
процесса и их 
взаимодействие;  

социально-

психологические основы 
рекламы; 

факторы и методы 
воздействия рекламы на 
человека; 

направления рекламной 
работы; 

средства копирования и 
оперативного размножения 
документов; •
 требования к 
рекламированию товаров и 
услуг, установленные 
законом; 

• правовые нормы, 
регулирующие 
взаимоотношения по 
оказанию рекламных 
услуг; 

• ответственность 
участников рекламного 
процесса за ненадлежащую 
рекламу; 

виды рекламной 
деятельности  

средства оргтехники и 
требования безопасности 
труда;  

правила составления 
текстов рекламных 
объявлений 

ПК 5.2 Размещение и 
сопровождение заказа 

Практический опыт: 
создания и оформления 
простых текстов 
рекламных объявлений; 

работы в рекламных 
акциях в качестве 
исполнителя; 

использования 



современных 
информационных и 
коммуникационных 
средств продвижения 
рекламы; использования 
информационных 
технологий для обработки 
текстовой информации; 

организации связи со 
средствами массовой 
информации; 

использования 
информационных 
технологий для получения 
и несложной обработки 
графической информации 

Умения: •пользоваться 
специализированным 
программным 
обеспечением для 
обработки графических 
изображений; 
использовать технологии 
цифровой фотографии; 
оцифровывать текстовую и 
графическую информацию; 

контактировать с 
производителями рекламы 
по вопросам производства 
и размещения; 

использовать способы 
оперативной полиграфии; 

выбирать и использовать 
различные виды средств 
распространения рекламы; 

проводить основные 
мероприятия связей с 
общественностью; 

использования 
информационных 
технологий для обработки 
текстовой информации 

Знания: виды 
рекламных средств и 
средств распространения 
рекламы; 

средства информационно-

коммуника-ционного 
обеспечения; 

основные средства 
компьютерной обработки 
информации; 



средства связи; 

средства составления 
оригиналов текстовых 
документов; 

• применяемые средства 
рекламы 

• информационные 
материалы связей с 
общественностью, их виды; 

основы цифровой 
фотографии. 

 

5. СТРУКТУРА ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

 

5.1. Учебный план ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама 

Программа подготовки специалистов среднего звена по специальности среднего 
профессионального образования 42.02.01 Реклама в соответствии с требованиями ФГОС 
СПО предусматривает изучение следующих учебных циклов, разделов и дисциплин 
учебного плана. 

Учебные циклы: 
• общеобразовательный цикл; 
•социально-гуманитарный цикл; 

•общепрофессиональный цикл; 

• профессиональный цикл 

Разделы: 
• учебная практика; 
• производственная практика; 
• промежуточная аттестация; 
• государственная итоговая аттестация. 

Учебный план по специальности 42.02.01 Реклама в соответствии с требованиями 
ФГОС СПО содержит: 

• перечень учебных циклов и разделов; 
• трудоемкость цикла и раздела в академических часах с учетом интервала, заданного 

ФГОС СПО; 

• трудоемкость дисциплины и раздела в академических часах;        
•  распределение трудоемкости дисциплин и разделов по семестрам; 
• формы промежуточной аттестации по каждой дисциплине, по каждому разделу; 
•  виды и продолжительность практик, формы аттестации по каждому виду практик; 
•  виды и продолжительность итоговой государственной аттестации, формы итоговой 

государственной аттестации. 
Каждый учебный цикл имеет обязательную часть и вариативную, устанавливаемую 

колледжем. 

На первом курсе реализуется федеральный государственный образовательный 
стандарт среднего общего образования с учетом получаемого профессионального 
образования. Общеобразовательный цикл - обязательный раздел учебного плана 
образовательной программы среднего профессионального образования, реализуемой на 
базе основного общего образования с получением среднего общего образования, 
содержащий общеобразовательные учебные дисциплины. Компетенции, сформированные 
у обучающихся при изучении дисциплин общеобразовательного цикла, углубляются и 
расширяются в процессе изучения дисциплин социально-гуманитарного, 
общепрофессионального циклов, а также отдельных модулей профессионального цикла 
ОП СПО.  На общеобразовательный цикл отводится 1476 часов. Учебный план 



предусматривает изучение 13 обязательных учебных дисциплин общеобразовательного 
цикла с учетом профессионально-ориентированного содержания. Учет профессиональной 
направленности ОП СПО при реализации СОО осуществляется в виде формирования 
профессионально-ориентированного содержания в каждой общеобразовательной 
дисциплине. Экзамены в рамках промежуточной аттестации проводятся по дисциплинам: 
математика, русский язык и информатика. 

В учебном плане предусмотрено выполнение обучающимися индивидуального 
проекта. Индивидуальный проект выполняется обучающимся самостоятельно под 
руководством преподавателя по выбранной теме в рамках общеобразовательных 
дисциплин русский язык, информатика и обществознание с учетом получаемой 
специальности. 

Согласно требованиям ФГОС СПО перечень, содержание, объем и порядок 
реализации дисциплин (модулей) образовательной программы определен ГБПОУ РО 
«Новочеркасский колледж промышленных технологий и управления» самостоятельно с 
учетом ПООП по специальности 42.02.01 Реклама. 

Обязательная часть социально-гуманитарного цикла ППССЗ предусматривает 
изучение дисциплин: «История России», «Иностранный язык в профессиональной 
деятельности», «Безопасность жизнедеятельности», «Физическая культура», «Основы 
финансовой грамотности», «Основы бережливого производства».  

Общепрофессиональный цикл предусматривает изучение дисциплин: «Основы 
композиции, рисунка, живописи в рекламе», «Информационные технологии в 
профессиональной деятельности», «История экранных искусств», «Рекламная 
деятельность», «Психология рекламы», «Русский язык и культура речи». 

Профессиональный цикл представлен профессиональными модулями: 
Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта; 

Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий; 

Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий; 

Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных рекламных носителях; 

Выполнение работ по должности «Агент рекламный». 
 Вариативная часть каждого цикла, дает возможность расширения и (или) 

углубления подготовки, определяемой содержанием обязательной части, получения 
дополнительных компетенций, умений и знаний, необходимых для обеспечения 
конкурентоспособности выпускника в соответствии с запросами регионального рынка 
труда и возможностями продолжения образования. 

5.2 Календарный учебный график 

5.3. Рабочая программа воспитания 

5.3.1. Цели и задачи воспитания обучающихся при освоении ими образовательной 
программы: 

Цель рабочей программы воспитания – развитие личности, создание условий для 
самоопределения и социализации на основе социокультурных, духовно-нравственных 
ценностей и принятых в российском обществе правил и норм поведения в интересах 
человека, семьи, общества и государства, формирование у обучающихся чувства 
патриотизма, гражданственности, уважения к памяти защитников Отечества и подвигам 
Героев Отечества, закону и правопорядку, человеку труда и старшему поколению, 
взаимного уважения, бережного отношения к культурному наследию и традициям 
многонационального народа Российской Федерации, природе и окружающей среде. 

Задачи:  
− усвоение обучающимися знаний о нормах, духовно-нравственных ценностях, 

которые выработало российское общество (социально значимых знаний); 



− формирование и развитие осознанного позитивного отношения к ценностям, 
нормам и правилам поведения, принятым в российском обществе (их освоение, 
принятие), современного научного мировоззрения, мотивации к труду, 
непрерывному личностному и профессиональному росту; 

− приобретение социокультурного опыта поведения, общения, межличностных и 
социальных отношений, в том числе в профессионально ориентированной 
деятельности; 

− подготовка к самостоятельной профессиональной деятельности с учетом 
получаемой квалификации (социально-значимый опыт) во благо своей семьи, 
народа, Родины и государства; 

− подготовка к созданию семьи и рождению детей. 
1.3.2. Рабочая программа воспитания представлена в приложении 3 

 

5.4. Календарный план воспитательной работы 

Календарный план воспитательной работы представлен в приложении 3. 
 

6. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

6.1. Требования к материально-техническому обеспечению образовательной 
программы 

ГБПОУ РО «Новочеркасский колледж промышленных технологий и управления», 
реализующий программу подготовки специалистов среднего звена СПО, располагает 
материально-технической базой, обеспечивающей проведение всех видов 
дисциплинарной и междисциплинарной подготовки, лабораторной, практической и 
исследовательской работы обучающихся, предусмотренных учебным планом и 
соответствующей действующим санитарным и противопожарным правилам и нормам. 

6.1.1. Специальные помещения представляют собой учебные аудитории для 
проведения занятий всех видов, предусмотренных образовательной программой, в том 
числе групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 
аттестации, а также помещения для самостоятельной работы, мастерские и лаборатории, 
оснащенные оборудованием, техническими средствами обучения и материалами, 
учитывающими требования международных стандартов. 

Перечень кабинетов, лабораторий, мастерских и других помещений: 
Кабинеты: 
Социально-экономических дисциплин 

Иностранного языка 

Безопасности жизнедеятельности 

Основ композиции в рекламе 

Рисунка и живописи в рекламе 

Основы финансовой грамотности 

Основ бережливого производства 

Психологии в рекламе 

Истории экранных искусств 

Маркетинговых исследований 

Дизайна и макетирования рекламной продукции 

 Брендинга и бренд менеджмента 

Стратегического планирования рекламных и коммуникационных кампаний 

 

Лаборатории: 
Информационных технологий 

Цифровых коммуникационных технологий 

Компьютерной графики 

Видеостудия 



Фотостудия 

 

Спортивный зал 

 

Залы: 
– библиотека, читальный зал с выходом в интернет; 
– актовый зал; 
и др. 
 

6.1.2. Оснащение кабинетов 

Кабинет «Социально-экономических дисциплин» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

 

Кабинет «Иностранного языка» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Наушники для прослушивания аудио и видеоматериалов 

 

Кабинет «Безопасности жизнедеятельности» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Шкаф металлический (сейф) для учебных автоматов 

Шкаф металлический (сейф) для противогазов 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

Стенд 

Плакатница 



Общевойсковой защитный комплект (ОЗК) 
Общевойсковой противогаз или противогаз ГП-7 

Гопкалитовый патрон ДП-5В 

Изолирующий противогаз в комплекте с регенеративным патроном 

Респиратор Р-2 

Индивидуальный противохимический пакет (ИПП-8, 9, 10, 11) 

Ватно-марлевая повязка 

Противопыльная тканевая маска 

Носилки санитарные 

Аптечка индивидуальная (АИ-2) 

Медицинская сумка в комплекте 

Бинты марлевые 

Бинты эластичные 

Жгуты кровоостанавливающие резиновые 

Индивидуальные перевязочные пакеты 

Косынки перевязочные 

Ножницы для перевязочного материала прямые 

Шприц-тюбики одноразового пользования (без наполнителя) 
Шинный материал (металлические, Дитерихса) 
Огнетушители порошковые (учебные) 
Огнетушители пенные (учебные) 
Огнетушители углекислотные (учебные) 
Устройство отработки прицеливания (электронный тир) 
Учебные автоматы АК-74 

Винтовки пневматические 

Комплект плакатов по Гражданской обороне 

Комплект плакатов по Основам военной службы 

Войсковой прибор химической разведки (ВПХР) 
Рентгенометр ДП-5В 

Робот-тренажер («Гоша-2» или «Максим-2») 
 

Кабинет «Основ композиции в рекламе» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

 

Кабинет «Рисунка и живописи в рекламе» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 



цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 
Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Кабинет «Основы финансовой грамотности» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Кабинет «Основ бережливого производства» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Кабинет «Психологии в рекламе» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Кабинет «Истории экранных искусств» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 



Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Кабинет «Маркетинговых исследований» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Кабинет «Дизайн и макетирования рекламной продукции» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

Карта рекламного рынка 

Набор плакатов - Tilda (интерфейс) 
Образцы рекламных сообщений 

 

Кабинет «Брендинга и бренд менеджмента» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 



Цифровые УМК 

Карта рекламного рынка 

Набор плакатов - Tilda (интерфейс) 
Образцы рекламных сообщений 

 

Кабинет «Стратегического планирования рекламных и коммуникационных 
кампаний» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Лаборатория «Информационных технологий» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Компьютеры для студентов 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Лаборатория «Цифровых коммуникационных технологий» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Компьютеры для студентов 

Колонки звуковые 

Цифровые УМК 

 

Лаборатория «Компьютерной графики»  
 МФУ 



 Интерактивной доской  

 Компьютеры IMANGO FLEX с выходом в Интернет и лицензионным программным 
обеспечением –Microsoft Оffice, AdobeIllustrator, AdobePhotoShop, AdobeFlash, 

GIFAnimator, AdobeInDesign, MicrosoftPublisher.  

Для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья в лаборатории 
установлена стационарная индукционная система для слабослышащих. Прочие кабинеты, 
обеспечивающие обучение по специальности, оснащены комплектами мультимедийного 
оборудования с выходом в Интернет.  

Оборудование кабинета для инвалидов и лиц с ОВЗ с нарушениями опорно-

двигательного аппарата: 
Оборудование для видеоконференцсвязи (сервер, видеокамера, акустическая 

система) 
Мобильный компьютерный класс из ноутбуков HP 

Веб-камера 

Документ-камера 

Интерактивный комплекс (интерактивная доска IQ Board PS S100, короткофокусный 
проектор Benq MX806ST, ноутбук Aser ASPIRE E5-521G-88VM 

Компьютер (моноблок) AIO A22 21.5" IntelPentium CPU G3220 с предустановленной 
операционной системой, пакетом офисных приложений в комплекте 

Интерактивная трибуна 

Информационный терминал со встроенной информационной индукционной петлей с 
сенсорным экраном 

Стол с микролифтом для лиц с нарушением ОДА 

Оборудование кабинета для инвалидов и лиц с ОВЗ с нарушениями зрения: 
Оборудование кабинета для инвалидов и лиц с ОВЗ с нарушениями зрения: 
Дисплей Брайля 

Машина, сканирующая и читающая текст 

Программа экранного доступа с речью и поддержкой Брайля 

Электронный ручной увеличитель 

Портативный видеоувеличитель 

Оборудование для видеоконференцсвязи (сервер, видеокамера, акустическая системы 
- 4 шт.) 
Мобильный компьютерный класс из 12 ноутбуковHP 

Вебкамера 

Документ-камера. 

 

Лаборатория «Видеостудия» 

Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Доска магнитно-маркерная 

Компьютер преподавателя (лицензионное программное обеспечение (ПО), 
образовательный контент и система защиты от вредоносной информации, ПО для 
цифровой лаборатории, с возможностью онлайн опроса); 

Проектор 

Компьютеры для студентов 

Колонки звуковые 

Видеокамера 

Цифровые УМК 



 

Лаборатория «Фотостудия» 

   Столы ученические 

Стулья ученические 

Стол преподавателя с ящиками для хранения или тумбой 

Кресло преподавателя 

Шкаф для хранения учебных пособий 

Компьютер 

Программное обеспечение  
Графический планшет 

Фотокамера  
Объективы 

Фотовспышка накамерная  
Колонки звуковые 

Фотоаппараты 

Цифровые УМК 

Фотоштатив 

Студийный импульсный свет 

Софтбокс комплектный 

Софтбокс комплектный 

Зонт комбинированный комплектный 

Рефлектор для зонта комплектный 

Соты 

Рефлектор 60°  
Тубус 

Напольная стойка 

Стойки для осветительных приборов 

Система крепления фонов 

Лайт-диск  
Стол для предметной съёмки 

Сетевой фильтр 

Стол рабочий 

Табурет барный 

Стул 

Комплект радиосинхронизации для вспышек 

Внешний картридер CF+SD 

Держатель для отражателя 

   

6.2. Требования к учебно-методическому обеспечению образовательной 
программы 

 

6.2.1. Реализация ППССЗ обеспечивается доступом каждого обучающегося к базам 
данных и библиотечным фондам, формируемым по полному перечню дисциплин 
(модулей) ППССЗ. В колледже действует 12 компьютерных классов, в которых 
проводятся занятия по различным дисциплинам специальности 42.02.01 Реклама, во всех 
классах обучающиеся обеспечены доступом к сети Интернет для самостоятельной 
подготовки.  

Библиотечный фонд образовательной организации укомплектован печатными 
изданиями и (или) электронными изданиями по каждой дисциплине (модулю)  
из расчета не менее 0,25 экземпляра каждого из изданий, указанных в рабочих программах 
дисциплин (модулей) в качестве основной литературы, на одного обучающегося из числа 
лиц, одновременно осваивающих соответствующую дисциплину (модуль). 



В колледже имеется электронная информационно-образовательная среда, которая 
позволяет заменить печатный библиотечный фонд предоставлением права 
одновременного доступа не менее 25 процентов обучающихся к цифровой (электронной) 
библиотеке. 

Обучающимся обеспечен доступ (удаленный доступ), в том числе  
в случае применения электронного обучения, дистанционных образовательных 
технологий, к современным профессиональным базам данных и информационным 
справочным системам, состав которых определяется в рабочих программах дисциплин 
(модулей) и подлежит обновлению. 

Образовательная программа обеспечена учебно-методической документацией по 
всем учебным дисциплинам (модулям). 

6.2.2. Обучающиеся инвалиды и лица с ограниченными возможностями здоровья 
обеспечены печатными и (или) электронными учебными изданиями, адаптированными 
при необходимости для обучения указанных обучающихся. 

6.2.3. Перечень необходимого комплекта лицензионного и свободно 
распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства. 

№
 п/п 

Наименование 
лицензионного и 

свободно 
распространяемого 

программного 
обеспечения, в том 

числе отечественного 
производства 

Код и наименование учебной дисциплины 
(модуля) 

К
ол

ич
ес

тв
о 

1 Photoshop ПМ.01 Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

10 

2 Illustrator ПМ.01 Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 

10 



решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

3 Bridge ПМ.01 Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

10 

4 Autodesk 3dsMax ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

10 

5 Animate ПМ.01 Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

10 

6 Premiere Pro 

 

ПМ.01 Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

10 



7

  

Microsoft Office ПМ.01 Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

15 

8 CorelDRAW ПМ.01 Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных 
технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений и основных креативных 
решений и творческих материалов на основных 
рекламных носителях 

5 

 
6.3. Требования к практической подготовке обучающихся 

  Практическая подготовка при реализации образовательной программы среднего 
профессионального образования 42.02.01 Реклама направлена на совершенствование 
модели практико-ориентированного обучения, усиление роли работодателей при 
подготовке специалистов среднего звена путем расширения компонентов (частей) 
образовательной программы, предусматривающих моделирование условий, 
непосредственно связанных с будущей профессиональной деятельностью, а также 
обеспечения условий для получения обучающимися практических навыков и 
компетенций, соответствующих требованиям, предъявляемым работодателями к 
квалификациям специалистов. 

Практическая подготовка ведется в рекламных агентствах г. Новочеркасска и 
Ростовской области, Краснодарского края. 

Колледж имеет договоры о социальном партнерстве с широким кругом 
организаций, в которых студенты специальности «Реклама» проходят практику и имеют 
возможность получить консультацию и необходимую помощь при выполнении 
самостоятельных исследовательских работ, курсовых и дипломных проектов, творческих 
заданий и т.п. Партнерами ГБПОУ РО «Новочеркасский колледж промышленных 
технологий и управления» являются: 

• ООО «Лик»  
• ООО «Редакция газеты «Новочеркасские ведомости» 

• ООО НПП «НОК» 

• ООО НПП «Апельсин» 

• ООО «ТехноАрт» 



• ООО «Тихий омут» 

• РА «Фотосфера» 

Опыт показывает, что, обучающиеся специальности «Реклама» получают от 
работодателей положительные отзывы.  Это касается как теоретической подготовки 
студентов, так и сформированных в ходе обучения профессиональных компетенций, 
выраженных в приобретенных навыках практической работы со специальными 
программами и оборудованием. 

Для использования компьютерных программ по специальности в колледже 
действует 2 аудитории, оснащенные специализированным программным обеспечением, в 
которых проводятся занятия по различным дисциплинам, профессиональным модулям.   

Образовательная деятельность в форме практической подготовки: 
− реализуется при проведении практических и лабораторных занятий, выполнении 

курсового проектирования, всех видов практики и иных видов учебной деятельности; 
− предусматривает демонстрацию практических навыков, выполнение, 

моделирование обучающимися определенных видов работ для решения практических 
задач, связанных с будущей профессиональной деятельностью в условиях, приближенных 
к реальным производственным; 

− может включать в себя отдельные лекции, семинары, мастер-классы, которые 
предусматривают передачу обучающимся учебной информации, необходимой для 
последующего выполнения работ, связанных с будущей профессиональной 
деятельностью. 
 Образовательная деятельность в форме практической подготовки может быть 
организована на любом курсе обучения, охватывая дисциплины, профессиональные 
модули, все виды практики, предусмотренные учебным планом образовательной 
программы. 
 Практическая подготовка организуется в учебных лабораториях, мастерских, 
учебных полигонах и иных структурных подразделениях колледжа, а также в процессе 
производственной практики в профильных организациях на основании договора о 
практической подготовке обучающихся, заключаемого между образовательной 
организацией и профильной организацией, осуществляющей деятельность по профилю 
соответствующей образовательной программы. 

Результаты освоения образовательной программы (ее отдельных частей) могут быть 
оценены в рамках промежуточной и государственной итоговой аттестации, 
организованных в форме демонстрационного экзамена. 

 

 

6.4. Требования к организации воспитания обучающихся  
Воспитание обучающихся при освоении ими основной образовательной программы 

осуществляется на основе включаемых в настоящую образовательную программу 
примерной рабочей программы воспитания и примерного календарного плана 
воспитательной работы. 

Условия организации воспитания определяются образовательной организацией. 

Выбор форм организации воспитательной работы основывается на анализе 
эффективности и практическом опыте. 

Для реализации Программы определены следующие формы воспитательной работы 
с обучающимися: 

– информационно-просветительские занятия (лекции, встречи, совещания, собрания 
ит.д.) 

– массовые и социокультурные мероприятия; 
– спортивно-массовые и оздоровительные мероприятия; 
–деятельность творческих объединений, студенческих организаций; 
– психолого-педагогические тренинги и индивидуальные консультации; 



–научно-практические мероприятия (конференции, форумы, олимпиады, 
чемпионаты и др); 

– профориентационные мероприятия (конкурсы, фестивали, мастер-классы, квесты, 
экскурсии и др.); 

– опросы, анкетирование, социологические исследования среди обучающихся. 
В разработке рабочей программы воспитания и календарного плана воспитательной 

работы имеют право принимать участие советы обучающихся, советы родителей, 
представители работодателей и (или) их объединений (при их наличии). 
 

6.5. Требования к кадровым условиям реализации образовательной программы 

 

Реализация ППССЗ по направлению подготовки 42.02.01 Реклама обеспечивается 
педагогическими кадрами, имеющими, как правило, базовое образование или 
образование, соответствующее профилю преподаваемой дисциплины и систематически 
занимающимися методической деятельностью. 

Общая численность преподавателей, привлекаемых к реализации ППССЗ – 19 чел., 
из них имеющие звания – 6 чел. (30 %). 

По циклу ОУД – 10 чел., со званиями 2 чел. (33 %).  По циклу СГ – 5 чел., со 
званиями 2 чел. (40 %). 

По дисциплинам профессионального цикла преподавание осуществляют 4 чел.  
Преподаватели активно принимают участие в подготовке студентов к чемпионатам 

профессионального мастерства «Профессионалы» и «Абилимпикс». 
2 преподавателя прошли обучение в ИРПО на экспертов демонстрационного 

экзамена по компетенции «Графический дизайн», два по    компетенции «Реклама», один 
по компетенции «Интернет -маркетинг». 

К производственным практикам, государственной итоговой аттестации 
привлекаются действующие руководители и работники организаций по профилю 
специальности. 

Педагогические работники, привлекаемые к реализации образовательной программы, 
получают дополнительное профессиональное образование по программам повышения 
квалификации, в том числе в форме стажировки в организациях, направление 
деятельности которых соответствует области профессиональной деятельности, не реже 1 
раза в 3 года с учетом расширения спектра профессиональных компетенций. 

Доля педагогических работников (в приведенных к целочисленным значениям 
ставок), обеспечивающих освоение обучающимися профессиональных модулей, имеющих 
опыт деятельности не менее 3 лет в организациях, направление деятельности которых 
соответствует области профессиональной деятельности, в общем числе педагогических 
работников, реализующих программы профессиональных модулей образовательной 
программы, составляет не менее 25 процентов. 

 

7. ФОРМИРОВАНИЕ ФОНДОВ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ 
ПРОВЕДЕНИЯ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ИТОГОВОЙ АТТЕСТАЦИИ 

7.1. Государственная итоговая аттестация (далее – ГИА) является обязательной для 
образовательных организаций СПО. Она проводится по завершении всего курса обучения 
по направлению подготовки. В ходе ГИА оценивается степень соответствия 
сформированных компетенций выпускников требованиям ФГОС СПО. 

Государственная итоговая аттестация выпускника колледжа является обязательной 
и осуществляется после освоения образовательной программы в полном объеме. Цель 
государственной итоговой аттестации выпускников – установление уровня готовности 
выпускника к выполнению профессиональных задач. Основными задачами 
государственной итоговой аттестации являются - проверка соответствия выпускника 
требованиям ФГОС СПО и определение уровня выполнения задач, поставленных в 



образовательной программе СПО. 
Государственная итоговая аттестация по специальности 42.02.01 Реклама 

проводится в форме демонстрационного экзамена и защиты дипломного проекта (работы). 
Тематика дипломного проекта (работы) соответствует содержанию одного или 

нескольких профессиональных модулей. 
 


